GYERMEKEK ES DOHANYIAS

Az 1999-es ESPAD (European School Survey Project on Alcohol
and Other Drugs) vizsgalat szerint a 16 éves fiatalok 40,4%-a
dohanyzott a vizsgalatot megel6z6 hdénapban, mig 29,4%-uk
naponta dohdanyzott. A dohanyzasi prevalencia fliggétt az iskola
tipusatdl: a gimnazistak csak 15,7%-a dohanyzott naponta, mig
a szakmunkaskepzdbe jard didkok korében a dohanyzok ardnya
ennek toébb mint kétszerese (37,9%) volt.

A 2003-as ESPAD azt mutatta, hogy a felnétt nék dohanyzasa-
nak novekedésével parhuzamosan a lanyok kozott is ronamosan

Gyermekek és a dohanyipar

A gyermekek jelentik a dohanyipar jovéjét: 6k az ipar fennmara-
dasanak zalogai.

A jelent@s marketingtevékenységgel beharangozott, gyermekek
dohanytermékekhez val6 jutdsdnak megeldzését célzd dohany-
ipari programok ellenére a kiskortak 76,3%-a minden nehézség
nélkil vasarol cigarettat Magyarorszagon.

»A dohanyipar a 18 év alatti gyermekeknek tortént
cigaretta-eladasokbdél 400 millio forint bevételre
tesz szert évente. De a dohanyipar a felndtteket
tekinti célcsoportjanak, és inkabb lemondana a kis-
kortiaknak valo eladashol szarmazo bevételrdl.”
(Forras: David Péter, Philip Morris Magyarorszég, idézet a Central Europe
Online-hdl, Agence France Presse, 1999. november 1.)

,A dohanyzas felnGttkori szokas” — ez volt a Magyar Dohanyipari
Szovetség 1997-es, a fiatalkori dohanyzas megelGzését célzd
programjanak jelszava. Az ehhez hasonld dohanyipari programok
valdjaban inkadbb a médiumoknak és a dontéshozoknak késziil-
nek és céljuk, hogy késleltessék a valéban hatékony dohanyzas-
ellenes intézkedések bevezetését. A belsd dohanyipari dokumen-
tumok tanusaga szerint e programok hatékonysaganak mértéke
a meg nem hozott dohanyzasellenes torvények szama. (1. kép)
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1. kép. Részlet egy korabban titkos belsé Philip Morris doku-
mentumbol. (Forras: Slavitt JJ. Tl Youth Initiative. 1991. februar 12.)
URL: http://www.pmdocs.com/PDF/2500082629.PDF

terjed a dohanyzas. Mig a 16 éves fiuknal csokkent a naponta
dohéanyzdk prevalencidja, addig a lanyoknal nétt (34,9%-ra az
1999-es 29,9%-rdl).

A 2002-ben végrehajtott GYTS (Global Youth Tobacco Survey =
az Egészséglgyi Vilagszervezet és az amerikai Centers for
Disease Control and Prevention nemzetkdzi kezdeményezése)
szerint 15 éves filk 24%-a, a 15 éves lanyok 27,3%-a dohany-
zott legaldbb hetente egyszer.

Az utols6 bekezdés kezdetének forditdsa igy hangzik: ,Amint
arrél mdr szo volt, e program sikeressége meghatarozdsanak
véglil is a kovetkezd eszkizei vannak: 1) az eladdsainkat és
marketing-tevékenységlinket visszaszoritd vagy tilto, bevezetett
vagy elfogadott torvények szamdnak csokkenése, 2) az ipar
szdamdra eldnyds torvények elfogaddsa;, 3) az lizleti életben
aktiv, a szild s oktatoi csoportok tadmogatdsa mértékének
névekedése.”
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2. kép. Pall Mall a Sziget-fesztivalon.

Az 1997-es reklamtorvény kovetkeztében megszaporodott
dohanyreklamok a gyermekeket és fiatalokat is értelemszertien
elérték. A ,Tars a mindennapokban” tipusu, a dohanyzassal jard
kellemes érzést és a dohanyzas elfogadott voltat sugalld rekla-
mok olyan médiumokban is megjelentek, melyeket nagyszamu
fiatal olvas (példaul a ,Pesti Est”). A kdzvetlen dohanyreklamok-
nak a reklamtorvény 2000. decemberi mddositasa vetett véget.

Dohanyipari cégek azonban még ma is szponzoralhatnak koncer-
teket és mas, fiatalok szdmara vonzo programokat — ezek léptek
a ma mar tilos kdzvetlen dohanyreklamok helyére. (2. kép)






