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Euroopa tarmaatsiatoostus teeb vihikdiku

E uroopa innovatsioon ravimi-
.. tOOStUSEs on muutumas sa-
masuguseks nihtuseks nagu
Islandi sdjavagi. Seda el ole
olemas. Tihja koha tdidavad
ameeriklased. Kui 1992. aas-
tal t6otati kuus kitmnest maa-
ilma tippravimist valja Euroo-
pas, siis 2002. aastaks oli Eu-
roopa 0sa uute innovaatiliste
ravimite puhul langenud kahe-
te kiimnest.

Nende faktidega illustreeris
Euroopa Liidu komisjoni ette-
votlus- ja toostusvolinik Giinter
Verheugen sel suvel peetud ko-
nes Eurocopa erakordset maha-
jaamust farmaatsiasektoris.

Verheugen pakkus 1. juunil
Euroopa Farmaatsiatoostuse
Foderatsiooni aastakoosolekul
valja ideid regulatiivse raamis-
tiku parandamiseks uute ravi-
mite heakskiitmisel ning tea-
dus- ja arengutegevusele suu-
natud avaliku sektori raha suu-
rendamiseks. See strateegia si-
saldas konkreetseid lahendusi,
mis on suunatud pakkumispoo-
lele — s.t firmade poolt ravimite
arendamise, tootmise ja turule-
toomise holbustamiseks.

Verheugeni “uue toostus-
poliitika” visioon aga ei paku
suures osas midagi konkreet-
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set ndudluse parandamiseks.
Kui majandusteadus on {ile-
uldse midagi viimase 100 aas-
ta jooksul saavutanud, siis on
see arusaam, et pakkumine ja
ndudlus on moéiemad olulised.
Mikrookonoomika isa Alfred
Marshall vordles juba 19. sajan-
di 16pus pakkumise ja noudluse
rolli majanduses kiaridega - on
voimatu oelda, kas kdaride alu-
mine voi tilemine tera on oluli-
sem loikamisel.

Piltlikuit deldes soovib Ver-
heugen teritada kiiride iihte
tera Euroopa farmaatsiasekto-
ri konkurentsivoime paranda-
mise], arvates, et see teeb 1Gi-
kamise lihtsamaks. Strateegia
iroonia on selles, et teritatav
tera on juba palju teravam kui
teine tera, mille Verheugen ji-
tab niiriks.

2003, avaldatud ELi tea-
dus- ja tehnoloogiaraporti jar-
gi edestab Euroopa Ameerikat
teadusartiklite avaldamises ja
doktorantuuri lopetanute arvu-

de pohjal. Euroopa pudelikael

on akadeemiliste saavutuste
praktilises rakendamises.
Farmaatsiatoostuses piirab
uute toodete arendamist Eu-
roopa tarbijate vahene noudlus
uute ravimite jarele. 2004. aas-
tal konsultatsioonifirma Bain
& Company avaldatud uuring
naitab, et farmaatsiafirmad
“kaivad raha jarel”,
Innovatiivsed firmad soo-

vivad saada tasu oma tegevu-.

se eest ja vilvad oma arengus-
tegevuse innovatiivsete toode-
te tarbijatele voimalikult 1he-
dale. Euroopa turg on vaid 18%
maailma ravimite turust. USA
turg moodustab 62%. Seega
pole motet imestada, et mitte

ainult USA, vaid ka paljud Eu-

roopa firmad on Euroopa ase-
mel laiendanud oma teadus- ja
arendustegevust Ameerikas.

Eurooplaste vidike noud-
lus on tingitud asjaolust, et ra-
vimid on suures osas avaliku
sektori finantseeritud ja In-
fo uute ravimite kohta ei joua
tarbijateni.

Kogu ravimite rahastamise
korraldust ei anna muuta. Kiill
aga saab parandada infolevi-
kut. Alustada tuleks ELi kee-
lu tihistamisega, mis takistab
retseptiravimite kohta info le-

vitamist ja reklaamimist. ELis
kardetakse, et retseptiravimi-
te reklaamikeelu 16dvendami-
ne suurendab tarbijatele suu-
natud otsereklaami.

Samuti kardetakse ELis, et
retseptiravimite reklaami lu-
bamine tdstab ravimihindu.
Tegelikult aga reklaam alan-
dab hindasid, andes tarbijatele
parema ulevaate turul konku-
reerivate pakkujate toodetest
ja hindadest.

1972. aastal akadeemilises
ajakirjas Journal of Law and
Economics avaldatud klassi-
kaks muutunud uuringus, mis
analiitisis reklaami moju opti-
katoodete hindadele USA osa-
riikides, leidis majandustead-
lane Lee Benham, et optika-
tooted olid odavamad osariiki-
des, mis lubasid reklaami, kui
nendes, mis keelasid seda. USA
koérgemad ravimihinnad on tin-
gitud erinevast siisteemist, kus

-riigi roll hindade kehtestami-

sel ja ravimite rahastamise] on
vaiksem kui ELis.
Retseptiravimite reklaami
piiramisega laseb EL endale jal-
ga. See takistab nii iga euroop-
lase ligipaasu parimatele arsti-
mitele kuil ka uute ravimite vil-
jatootamist Euroopas.




